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Fir die Studie hat SPLENDID RESEARCH 1.031 Deutsche zu ihren Bier-
Trinkgewohnheiten sowie Lieblingssorten- und marken befragt.

ERHEBUNGSDATEN
Untersucht wurde, wie gern und wie haufig die Deutschen Bier trinken.
Untersuchungs- Ferner wurde erfragt, welche Biermarken und -sorten die Befragten
gegenstand praferieren. Zusatzlich wurde erhoben, welche Bekanntheit und Verbreitung

Craft-Bier bisher erreicht hat und welche Zielgruppen es anspricht.

4 )
Stichprobe Bevolkerungsreprasentative Quotenstichprobe von n=1.031 (fiir Struktur
P siehe Abschnitt soziodemografische Daten)
NS J
4 )
Untersuchungszeitraum 11.09.2017 bis 15.09.2017

NS J

4 )
Reprasentative Erhebung unter in Deutschland lebenden Personen

Methode zwischen 18 und 69 Jahren liber das aktiv und passiv rekrutierte Online

Access Panel der SPLENDID RESEARCH GmbH

NS J
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Knapp 70 Prozent der Deutschen trinken Bier sehr gern oder gern; jeder
Fiinfte trinkt an mindestens 4 Tagen pro Woche Bier.

BELIEBTHEIT VON BIER

~Wie gut schmeckt Ihnen Bier?“

Sehr gut 34,6%

Gut

34,6%

Etwas

Kaum

Uberhaupt
nicht

n=1.031
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,Wie hdufig haben Sie im vergangenen Monat Bier
getrunken?“

Taglich oder
fast taglich

An 4 bis 6
Tagen pro Woche

An 2 bis 3

Tagen pro Woche 31.1%

29,6%

Seltener

Uberhaupt nicht




Besonders gern und haufig trinken Manner Bier; am besten schmeckt es
den 18-49-Jahrigen und am haufigsten trinken es die 40-49-Jahrigen.

BELIEBTHEIT VON BIER NACH DEMOGRAFISCHEN MERKMALEN

,Wie gut schmeckt Ihnen Bier? — Sehr gut”

Mannlich

Weiblich 22,5%

,Wie hdufig haben Sie im vergangenen Monat Bier
getrunken? — An mindestens vier Tagen pro Woche”

Mannlich 29,9%

Weiblich {11,7%

~Wie gut schmeckt Ihnen Bier? — Sehr gut”

o, 00 ’ %
355% — [388%  [UE 293%  28,6%

,Wie hdufig haben Sie im vergangenen Monat Bier
getrunken? — An mindestens vier Tagen pro Woche”

192%|  [230% 172%  [206%

18-29 30-39 40-49 50-59 60-69
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

18-29 30-39 40-49 50-59 60-69
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

n=1.031
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Im Osten und im Siiden Deutschlands wird signifikant haufiger Bier

getrunken, auch wenn man Geschlecht und Alter kontrolliert.
TRINKHAUFIGKEIT NACH REGION

,Wie haufig haben Sie im vergangenen Monat Bier getrunken?”

Platz 4: Der Norden

1 3,7% trinken an

mindestens 4 Tagen pro

Woche Bier

\_

Platz 3: Der Westen

1 9,5% trinken an

Woche Bier

~

mindestens 4 Tagen pro

J

n=1.031
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Platz 2: Der Osten
21 ,7°/o trinken an

mindestens 4 Tagen pro

Woche Bier
\_

Platz 1: Der Siiden
25,2% trinken an

mindestens 4 Tagen pro
Woche Bier

Statistische Analyse: Log-lineares Modell mit Einfluss von Alter,
Geschlecht und Region auf die Trinkhaufigkeit von Bier
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Die beliebteste Biersorte in Deutschland ist das Pils, dicht gefolgt von

Bier-Mischgetranken und Weizenbier.
BELIEBTESTE BIERSORTEN

~Welche Biersorten trinken Sie gerne?“*

[ Platz 1 bis 6 ] [ Platz 7 bis 13 ]
Bier-Mixgetranke 50.3% Kolsch 22,1%
(z.B. Radler, Cola-Bier) e
Malzbier 21,1%
Weizen 45,5%
Export 19,5%
Helles 34,3%
Lager 15,0%
Schwarz-/Dunkelbier 32,5% )
IPA (Indian Pale Ale) j 54%
Alkoholfreies Bier 31,4% Sonstiges } 1.6%
n=919 Biertrinker * Mehrfachantworten moglich
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Der Geschmack der Deutschen ist sehr unterschiedlich und verteilt sich

auf viele Marken.

TOP 30 DER GERN GETRUNKENEN BIERMARKEN

~Welche der Biermarken trinken Sie gerne?“*

Beck's 38,5%
Krombacher 33,8%
Erdinger 32,6%
Bitburger 29,5%
Warsteiner 29,4%
Paulaner 271%
Franziskaner 26,4%

Veltin's
Schofferhofer

Radeberger

n=919 Biertrinker
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Jever
Konig-Pilsener
Heineken
Hasseroder
Oettinger
Astra

Augustiner

Rothaus
Tannenzapfle

Duckstein

MiXery

12,7%

12,7%

12,6%

12,5%

Carlsberg

Friih Kdlsch
Holsten

Diebels
Clausthaler
Reissdorf Kdlsch
Sternburg
Eichbaum
Dortmunder Union

Sonstiges

16,3%

* Mehrfachantworten mdglich



Die Lieblings-Biermarke der Deutschen ist Beck's.

TOP 10 DER LIEBLINGS-BIERMARKEN

.Welche ist Ihre Lieblings-Biermarke?“

[ Platz 1 bis 5 ]

Krombacher 9,8%
Erdinger 71%
Bitburger 5,4%
Augustiner 5,0%

n=882 (nur Personen, die angegeben haben, eine Lieblings-Biermarke zu haben)
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[ Platz 6 bis 10 ]

Schofferhofer 5,0%

Warsteiner 4,8%
Paulaner 4,4%
Jever 4,3%
Franziskaner 4,2%

10



Beck's ist im Norden, Osten und Siiden die beliebteste Biermarke; im

Westen steht Krombacher an erster Stelle.
TOP 3 DER LIEBLINGS-BIERMARKEN NACH REGION

~Welche ist Ihre Lieblings-Biermarke?“

Top 3 im Norden:

Beck's (17,9%)

Krombacher (12,5%)
Warsteiner (7,6%)

4 _ )
Top 3 im Westen:
Krombacher (12,1%)
Bitburger (9,8%)
Beck's (8,6%)

- J

n=882 (nur Personen, die angegeben haben, eine Lieblings-Biermarke zu haben)
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Top 3 im Osten:
Beck's (19,1%)
Radeberger (9,8%)
Schofferhofer (8,7%)

Top 3 im Siiden:
Beck's (13,6%)
Augustiner (12,8%)
Erdinger (11,5%)




Am haufigsten trinken verheiratete Manner aus Siiddeutschland Bier, die
In einem Haushalt mit Kindern leben und 40 bis 49 Jahre alt sind.

TRINKHAUFIGKEIT NACH DEMOGRAFISCHEN MERKMALEN

~Wie haufig haben Sie im vergangenen Monat Bier getrunken? — An mindestens vier Tagen pro Woche*

- | el

d o

Q - Welche Personengruppe
. f trinkt statistisch am
e , héufigsten Bier?
10 - Ein Mann im Alter von 40
Mannlich Weiblich i bis 49 Jahren aus
Siiddeutschland, der
verheiratet ist und in
einem Haushalt mit
Kindern lebt!

.

26,4%
. Bl I il IO L
' [59%] |

Verheiratet In einer Ledig/ Geschieden Verwitwet ,
festen Single A
Partnerschaft Y |

n=1.031
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Leben in Haus-
halt mit Kindern

18,0%

Leben in Haus-
halt ohne Kinder

192%|  (30%

18-29

Jahre 30-39
Jahre

40-49
Jahre

17,2%|  |20.6%

60-69
50-59 Jahre
Jahre

12



Fast 45 Prozent der Deutschen haben schon einmal Craft-Bier getrunken.

BEKANNTHEIT UND KONSUM VON CRAFT-BIER

,Wissen Sie, was Craft-Bier ist?“

Bin mir
nicht sicher Ja

n=1.031

© 2018 SPLENDID RESEARCH GmbH

,Craft-Bier ist handwerklich hergestelltes,
hochwertiges Bier, das meist von kleinen,
unabhéngigen Brauereien hergestellt wird. Haben Sie

schon einmal Craft-Bier getrunken?”
Bin mir
nicht sicher

Ja

Nein

13



Besonders haufig haben 18 bis 29-jahrige Manner mit hohem

Einkommen schon einmal Craft-Bier getrunken.
BEKANNTHEIT UND KONSUM VON CRAFT-BIER NACH DEMOGRAFISCHEN MERKMALEN

,Haben Sie schon einmal Craft-Bier getrunken?” ,Haben Sie schon einmal Craft-Bier getrunken?”

Mannlich 36,3% 11,0%

||
A47,5% 44,1% 38,8% 331%

Weiblich 51,2% 13,2%
18-29 30-39 40-49 50-59 60-69
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

»Haben Sie schon einmal Craft-Bier getrunken? / Wie hoch ist ungefahr das monatliche NETTO-Einkommen
des Haushaltes, in dem Sie leben?”

o % 46,2% 471% o
26,4% 34,7% AL 36,9%
unter 1.100 bis 1.500 bis 2.000 bis 2.600 bis 4.000 bis Uber 7.500 Keine Angabe
1.100 Euro unter unter unter unter unter Euro / Weil nicht
1.500 Euro 2.000 Euro 2.600 Euro 4.000 Euro 7.500 Euro
n=1.031
© 2018 SPLENDID RESEARCH GmbH 14



Die bekannteste Craft-Biermarke ist Ratsherrn aus Hamburg, gefolgt von

der Vulkan Brauerei aus Rheinland-Pfalz und Braukunst Berlin.
TOP 14 DER BEKANNTESTEN CRAFT-BIERMARKEN

~Welche der folgenden Craft-Biermarken kennen Sie?”

[ Platz 1 bis 7 ] [ Platz 8 bis 14 ]

Ratsherrn _ 16,5% Stone Brewing 57%

8,6% Buddelship 52%

Vulkan Brauerei

Braukunst Berlin 8,2% Einstok 4,8%
Munich Brew Mafia 7,4% Kehrwieder 4,7%
Tilmans Biere 7,4% CREW Republic 4,6%
Brooklyn 5,9% Vielanker 3,6%
Zotler 5,8% Kona Brewing 2,9%
n=1.031
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Geschlechterverteilung der Befragten

SOZIODEMOGRAFISCHE DATEN (1/6)

Mannlich |48,7%

n=1.031
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Weiblich

17



Wohnorte der Befragten

SOZIODEMOGRAFISCHE DATEN (2/6)

Baden-Wiirttemberg
Bayern
Berlin
Brandenburg
Bremen
Hamburg
Hessen
Mecklenburg-Vorpommern
Niedersachsen
Nordrhein-Westfalen
Rheinland-Pfalz
Saarland
Sachsen
Sachsen-Anhalt
Schleswig-Holstein
Thiiringen

n=1.031

112,8%

115,3%

L J44%
- 129%

[ 10,8%

L 121%

| 7,4%

1,8%

110,2%

121.7%

| 46,0%

- 11,3%

1 5,0%
[ 139%
- 130%
L 12,9%
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Altersverteilung der Befragten

SOZIODEMOGRAFISCHE DATEN (3/6)

19,7%

17,7%

23,1%

22,5%

17,0%

18 - 29 Jahre 30-39 Jahre

n=1.031
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40-49 Jahre

50-59 Jahre

60-69 Jahre

19



Familienstand

SOZIODEMOGRAFISCHE DATEN (4/6)

41,5%
25,4%
21,7%
9,7%
1,6%
1
Verheiratet In einer festen Verwitwet Geschieden Ledig/Single

Beziehung/Partnerschaft

n=1.031

© 2018 SPLENDID RESEARCH GmbH
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Anzahl der Personen im Haushalt der Befragten

SOZIODEMOGRAFISCHE DATEN (5/6)

36,2%
25,6%
18,4%
15,6%
31% 1,1%
|'—°|
1 Person 2 Personen 3 Personen 4 Personen 5 Personen 6 Personen
und mehr

n=1.031

© 2018 SPLENDID RESEARCH GmbH
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Haushaltsnettoeinkommen der Befragten

SOZIODEMOGRAFISCHE DATEN (6/6)

25,5%

16,8%
14,3% 13,4%
10,3% 9.2% 519
2,4%
[ ]
unter 1,100 € 1.100bis  1.500bis ~ 2.000bis  2.600bis ~ 4.000bis  >7.500 € Keine
1.500 € 2.000 € 2.600 € 4.000 € 7.500 € Angaben

n=1.031

© 2018 SPLENDID RESEARCH GmbH
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Unser Leistungsspektrum umfasst alle relevanten Themenbereiche der
Marktforschung.

LEISTUNGSSPEKTRUM MARKTFORSCHUNG

Markenforschung

Fundierte Markenforschung entlang
aller Stufen des Markentrichters,
Bekanntheit, Image, Positionierung,
Kaufabsicht, Markentreiber,
Handlungsrelevanz

Felddienstleistungen Produktforschung

Professionelle Feldorganisation mit
eigenem weltweiten Onlinepanel,
Mystery Shopper und Interviewerfeld
sowie Rekrutierung fiir B2C und B2B-
Studien

Bewertung von Produkten in der
Konzeptionsphase und allen Phasen
des Produktlebenszyklus sowie
Preisforschung, weltweites Product
Retrieval und Produkttests in-Home,

in-Studio und in-Office

Wir stellen die richtigen Fragen.

POS-Forschung

Befragungen, Shelf Tests,
Preiserhebungen, Frequenzzahlung
und Mystery Shopping zur
umfassenden Erfassung der
Leistungsqualitat am Point of Sale

Kundenforschung

Detailliertes Verstandnis lhrer
Zielgruppe durch
Marktsegmentierung,
Kundenzufriedenheit, Mystery
Research und Customer Decision

Journey

Werbeforschung

Pre-Tests fiir Werbemittel und
Werbekonzepte, Erhebung von
Tracking von Werbewirkung und
Werbewirksamkeit sowie
Testimonial-Marktforschung

© 2018 SPLENDID RESEARCH GmbH 24



Wir begleiten Sie im gesamten Prozess |hrer Marktforschung.

UNTERSTUTZUNG IM GESAMTEN MARKTFORSCHUNGSPROZESS

@ 2 : :

Konzeption Datenerhebung Analyse Empfehlung
= |st-Situation = Quantitative = Datenauswertung = Handlungsoptionen
feststellen und Primarforschung identifizieren und

= Statistische

Datenanalyse bewerten

analysieren (telefonisch, schriftlich,
= Zielsetzung festlegen personlich, online) - = |Implikationen ableiten
- Qualitative = Qualitative Analyse

Primarforschung " Begleitung von

Umsetzungsprozessen

= Untersuchungsdesign
konzipieren

Dateninterpretation

= Sekundaranalyse / Aussagekraftige

= Fragebogen /

. : Desk Research Dokumentation
Leitfaden entwickeln
= Zeitlichen Ablauf .-~~~ Wirfihrendie -
klaren 4 Datgnerhebung.zu 100% s
R mit unseren eigenen 7
RN Ressourcendurch. __-~

~ I

\ 4
\ 4
\ 4
\ 4
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Erhobene Daten liefern wir in einem ausfiihrlichen und aussagekraftigen

Schaubildreport.

ERGEBNISDARSTELLUNG / ANALYSE / REPORTING VON MARKTFORSCHUNGSDATEN

( ) (
Nutzer von Telekom - Smart Home-Produkien bewerten die

unterschiedlichen Aspekte weitgehend zufriedenstellend.
P RICIEHET AT ERS2H EDENE TEUCRNTOR (13)

Telekom

Telekom und RWE sind mit Abstand die bekanntesten Hersteller im Smart
Home-Bereich; gleichwohl kennt jeder Dritte keinen Anbieter
A NNTHENT VON SHART HOMIF ANSIFTERHY HERRTELLERN

A 4

Der Grofteil der Mutzer von Smart Home fiir Pflegebedirftige sieht darin
einen Mehrwert fir den Pflegeaufwand und das Leben der Personen.
o swART o L 5 BN RFIGE PERSINEN

Jingere Alterskohorten weisen hihere Nutzungsquoten von Smart
Home-Anwendungen auf.
MERTELLIE DER NUTZUHGSAUOTE VOK SHART HOME-ANWENEUNGEN MACH AL TERSKATEGCRIEN

Lediglich 3 Prozent der Befragten waren von Smart Home-Anwendungen

nicht liberzeugt und nutzen aktuell keine mehr.
KICHT MEHR GENUTZTE SMART HOME ANWENDUMGEN

Die Befragten wurden nach einem bestimmten Schema
Nutzungsgruppen zugeordnet.
DARSTELLUMS IR SHART | OMEMUTZUNG I OLTSCILAKD

~

Wir fiihren eine fundierte
statistische Datenanalyse
durch.

Sie erhalten
aussagekraftige
Diagramme, statt schwer
zu interpretierende Daten.

Kernaussagen werden auf
den Punkt gebracht.

Die Prasentation kann in
Ihrem
Unternehmensdesign
angefertigt werden.

Die Schaubilder kénnen in
Management-
Prasentationen integriert
werden.

Erforderliche MalRlnahmen
sind einfach abzuleiten.

Daten- Kurzum: Sie konnen ohne
aufbereitung Schwierigkeiten mit den
Ergebnissen arbeiten.
§ J L

© 2018 SPLENDID RESEARCH GmbH
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Wir konnten bereits Klienten aus unterschiedlichen Branchen mit unserer

Arbeit begeistern.

AUSWAHL UNSERER REFERENZEN
M U] BNP PARIBAS
Beiersdorf

KIND YU tui

maxdome  LAVATLA

ITALY'S FAVOURITE COFFEE

\

~ Fraunhofer Homburg & Partner

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

dacques’ BCG

Tt Bostron Consurting Group

© 2018 SPLENDID RESEARCH GmbH

@) AIRBUS &CTTTY

Tq ==  B/S/H/

BSH BOSCH UND SIEMENS HAUSGERATE GMBH

LOREAL

auf hike

BLUME AVIERICAN
aooo EXPRESS

=
Rubbermaid f§ @ innocent

little tasty drinks
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Wir stellen die richtigen Fragen.

SPLENDID RESEARCH GMBH IN ZAHLEN

MITARBEITER

26

Unser Team besteht aus 26 bis in die

Haarspitzen motivierten Mitarbeitern.

PANELISTEN

In 70 Landern haben wir insgesamt

2,5 Mio. Panelisten, die an unseren

Umfragen teilnehmen, davon allein
80.000 in Deutschland.

© 2018 SPLENDID RESEARCH GmbH

KUNDEN

600+
)

Bisher haben wir mit tiber 600
zufriedenen Kunden erfolgreiche
Projekte durchgefiihrt.

MYSTERY SHOPPER

26.000

Jolr

26.000 Mystery Shopper sind in
unserer MYSTERYPANEL Datenbank
registriert und werden fiir verdeckte

Testkaufe eingesetzt.

SURVEY-TOOL

1

L[]

Wir halten 50% Anteile an
LimeSurvey, dem weltweit fiihrenden
Open Source Umfragetool.

QUALITATIVE TEILNEHMER

25.000
.
J28

In unserer Datenbank fiir qualitative
Studien sind 25.000 Teilnehmer aus

dem gesamten Bundesgebiet
registriert.


http://www.splendid-research.com/
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